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Diectors goneral dol grup Natura Bissé.

per elaborar la beguda, embotellar-la
iemmagatzemar-la, i es caracteritzen
perqué aposten sobretot per la qualitat
de les matéries primeres i no utilitzen
filtres ni additius. A més, la produccié
busca la diversitat pel que fa alsingre-
dients. Malgrat que els resultats encara
s6n reduits, les microcerveseries han
nascutamb 'ambicié de cobrir un buit
en el mercat i oferir més varietat als
consumidors, que fins fa pocs anys
nomes comptaven amb l'oferta d"im-
portacié o amb els diferents tipus de
cerveses industrials.

Segons l'Informe socioeconomico
del sector de la cerveza en Esparia, de
2008, Espanya és el quart productor de
cervesa de la Unid Europea i es troba
entre els deu principals productors
del mén: 'any 2008 es van produir
33,4 milions d’hectolitres de cerve-
sa industrial, amb una facturacié de
3.024 milions d'euros. Tot i aixi, la
majoria dels productors consideren
que la cultura cervesera no esta prou
consolidada en l"ambit espanyol, com-
parant-la amb la que si hi ha sobretot
en les zones del centre i nord d’Europa.

Desperit
emprenedor
situa Barcelona

com a lider
en la tradicid
cervesera

En lavarietat hi ha el gust

En aquest context, les microcerveseries
artesanals encara representen un per-
centatge infim de la produccié total de
cervesa a Espanya (aproximadament un
1%, segons diverses fonts), perd, tot
iaixi, bolquen tots els seus esforcos a
donar valor a les seves iniciatives, pro-
fessionalitzant la produccio artesanal
i convertint el que va néixer com una
aficié en negoci.

Alex Padré va descobrir la seva afi-
ci6 per la cervesa en un viatge a Alema-
nya quan tenia 18 anys. Alla es va ado-
nar de lalta qualitat d'aquesta bequda

iva decidir encaminar-hi els seus futurs
estudis. Per aixo, va estudiar Enginyeria
Técnica Agricola amb espedialitat enin-
distries alimentaries i va decidir basar
el seu treball de final de carrera en la
creacié d'una planta d'elaboracié. Fi-
nalment, l'any 2005 va poder donarvida
al seu projecte i crear Llipolsi Llevats,
la seva empresa de fabricacié artesanal
de cervesa, a['Hospitalet de Llobregat.
Glops és la marca resultant del projecte,
sota la qual s'emmarquen vuit varietats
diferents de cervesa. «Som una de les
empreses de fabricacio artesanal de
cervesa de les més petites, perd estem
entre les que més varietats elaboren, de
moment», afirma Padro. Entre elles, la
Torrada, la Fumada, la Fosca de Blato la
Munich. Amb una capacitat productiva
de 25.000 litres, que esta en procés de
creixement gracies a un nou fermenta-
dor, Llipolsi Llevats aprofita la planta
no només per omplir el mercat del seu
ampli ventall de cerveses artesanals,
siné també per elaborar les diferents
varietats d’altres empreses.

Perd com que perarribara ser com-
peténcia d'una beguda ben consolidada

Contrapunt e Cerveses artesanals

Una beguda amb futur

Sembla que la cervesa artesanal €s un sector incipient, amb projeccié de futuri que déna resposta a un buit existent fins ara
al mercat. A més, pot convertir-se en un revulsiu per les grans empreses productores. Frederic Segarra, cap de Comunicacié i
Relacions externes de Damm,creu que L'aparicio de les microcerveseries «encamina el sector cap a certa sofisticacié i maduresay.
La majoria de les elaboradores de cervesa artesanal creuen que hi ha una demanda especifica de la beguda, que és un ninxol
de mercat que esta en creixement i que pot atraure consumidors de les empreses industrials. La prova fefaent d’aquest fet és
elgran nombre de fires que proliferen pel territori catala. Entre les més importants destaquen la Mostra de Cervesa Artesana
de Mediona, que enguany celebrara la cinquena edicid i que és un referent pels microcervesers catalans, i la Fira de la Cultura
de la Cervesa Artesana i Productes de la Terra, que se celebra des de 2008 a Jafre (Girona).

Un dels punts forts del sector és que no té un target concret de consumidors, sin6 que agrada a persones de totes les edats
itantahomes com a dones. Aixd si, seqons assegura Albert Tintd, d'Art Cervesers, «el jovent esta moltinteressat en descobrir
nous gustos, fet que és molt encoratjador, i la gent gran recupera sabors que pensava que ja estaven perduts». Tot i aixd,
acostumen a comprar les cerveses artesanals persones que busquen qualitat, productes de proximitat, un toc d’exclusivitat i
que normalment gasten més diners per determinats productes. Actualment, a més, hi ha moltes microcerveseries que elaboren
cervesa de manera amateuri la previsié és que totes s"acabin professionalitzant en els propers anys. Aixi doncs, és possible
que les cerveses artesanals aconsegueixin en un futur fer-se un Lloc entre les cerveses de produccié industrial. El sector pren
Italia com a exemple, un pais amb més de 200 microcerveseries queja ha assolit la consolidaci de la cervesa artesanal. Encara
que Catalunya concentra una desena d’empreses de produccié artesanali que Barcelona, on comencen a aparéixer la majoria
d’elles, és la ciutat de referéncia per la resta de |'Estat, els productors creuen que el mercat encara té un llarg recorregut.




